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Seminario de Regulacion sanitaria en
creacion de campanas publicitarias para

la Industria Farmaceutica .

Resumen y objetivos.

Los productos medicinales, los fairmacos y medicamentos requieren
de una regulacion legal especial para la creacion de su publicidad.

Este seminario tiene como base mostrar la regulacidn previa y basica
para poder ofrecer y realizar servicios publicitarios en la materia de
medicamentos y compafiias farmacéuticas, identificar cuales son las
autorizaciones sanitarias previas de cumplimiento, construir y conservar
la reputacion de la agencia de publicidad o empresa publicitaria y poder
observar de forma preventiva las situaciones de cardcter legal que inciden
en la creacion de anuncios tanto para consumidores como para

profesionales para la salud.

Este curso no versa sobre marketing, versa sobre bases legales operativas
ante el organismo regulador federal para evitar multas, sanciones y

clausuras reales de publicidad.

Temario. s

Tema 1. Introduccién a la publicidad sanitaria.
Conceptos basicos de regulacion sanitaria.

Tema 2. Marketing y publicidad engafiosa.
Creacion de campafas sin caer en conceptos
enganfosos.

Tema 3. Disclaimers, derechos y obligaciones.

Establecimiento de derechos y obligaciones
para consumidores y la proteccion legal.

Tema 4. Ejes rectores de publicidad de salud.
Informacion bésica con fundamento legal de
afirmaciones e informacién en salud.

Tema 5. Agencia publicitaria.
Responsabilidad legal de la creacidn de la
publicidad de la empresa farmacéutica.

Temario. sesin:

Tema 1. Verificacion sanitaria.

Fundamentos de la revision legal de la autoridad.

Tema 2. Permiso de publicidad sanitaria.

Explicacion practica de la autorizacion y tramite.

Tema 3. Medios de difusion de la publicidad.
Alcance y peso legal de cada una de ellos.
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Temario. sesin2

Tema 1. Legislacion Mexicana.
Aplicable a la materia de publicidad
sanitaria en México.

Tema 2. Breve explicacion de las NOM.
Mecanismos de control legal adicional a
considerar dentro de la publicidad de salud.

Tema 3. Medicamentos y legislacidn.
Diversos productos farmacéuticos para el
mercado mexicano y su regulacion.

Tema 4. Contratacién basica.
Para la creacion de campaiias publicitarias.

Tema 5. Ente regulatorio COFEPRIS.
Conocimiento basico de la autoridad federal
sus atribuciones y limitantes de accion.

Tema 4. Clausura y sanciones de publicidad
Consecuencias reales de publicidad no
regulada.

Tema 4. Ofertas y promociones.
Regulacion especial de ofertas.

Tema 5. Marketing digital y publicidad.
Alcance, uso y vigilancia en regulacion.



