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Resumen y objetivos.

La realizacién de publicidad es un accidn basica para cualquier negocio
incluidos los especializados en salud humana como es el Laboratorio
de Analisis clinicos.

La publicidad de servicios de salud se encuentra regulada actualmente
en México y bajo un escrutinio de cumplimiento, ya que ésta debe de
contener bases minimas de cumplimiento y de realizacidn en redes
sociales y medios digitales e internet.

Este curso se especializa en analizar las bases practicas de cardcter
legal para la creacidon de anuncios publicitarios, asi como la aplicacién
préctica de leyendas, cumplimiento normativo y regulacidn que la
misma publicidad debe contener para evitar sanciones administrativas
de la COFEPRIS en mayor medida.

Saber utilizar las autorizaciones sanitarias y su obtencidn, asi como las
medidas de control que la autoridad puede emplear mediante sus facul-
tades con el fin de prevenir y solucionar problemas antes que se pre-
senten, poblemas de muy alto valor econdmico.

Temario.

Tema 1. Generalidad de publicidad de salud. | Tema 6. Vigilancia de la autoridad.

- Introduccidn a los servivcios de salud humana. - Potencial de revision COFEPRIS.
.- Servicios de salud dirigidos a analisis clinicos. - Medios electrénicos de contacto.
- EL rol del responsable sanitario en las campafas de - Visita de verificacion sanitaria.

publicidad respecto a la Norma Oficial Mexicana.

Tema 2. Marcas y propiedad industrial

para el Laboratorio de Analisis clinicos.  Prarad i e Fre g e,
- Legislacion aplicable en México. - Multas finales y contestacion legal.
- Bases generales del registro de marcas.
- Imagen empresarial y creacion para el laboratorio. Tema 8. Autorizaciones de publicidad.
. - ) - Permiso de publicidad.
Tema 3. Publicidad enganosa y ejes legales. | - aviso de publicidad.
- Términos y condiciones en publicidad de salud. - Reglas comunes de obtencidn y tramite.
- Proteccion al consumidor y reclamaciones.
- Ejes rectores generales para creacidn de publicidad. Tema 9. Uso pl’éCtiCO de autorizaciones.
- Legislacion mexicana para regulacion de publicidad - Uso debido de aulorizaciones sanitarias.
del Laboratorio de analisis clinicos. - Regulacidn adicional reglamentada.

Tema 4. Publicidad de ofertas en redes sociales.
- Publicidad de ofertas y promociones en redes sociales.

Tema 7. Multas y sanciones preventivas.
- Medidas precautorias que afectan al laboratorio.

- (Como usar de forma correcta las autorizaciones?

- Aplicacion normativa de servicios de ofertas del laboratorio. Tema 10. Escenarios de control adicional

- Diferencia de sancion y regulacion de ofertas de servicios.

Tema 5. Publicaciones generales Internet.
- Regulacion aplicable hasica.

- Fundamentos legales del uso de redes para negocios.

- Diferencias de informacion general y regulada.

- Sancidn aln con autorizaciones sanitarias.
- Casos practicos reales y prevision legal.
- Control sanitario constante.



